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Spurensuche: Dressed for Success

Spiegel und Kleidung als Medien der Selbstinszenieng

Freitag Nacht, Berlin-Kreuzberg, auf dem Weg ineeBar auf der Schlesischen Stral3e.
Im Schaufenster einer Reinigung steht ein Spiegeh -prifender Blick: Sehe ich gut
aus? Doch der Blick in den Spiegel verwirrt. Efftmicht auf meinen Korper, sondern
auf ein Kleidungsstiick, das vor dem Spiegel hédagtist so arrangiert, das es meinen
Korper verdeckt.. Der prufende Blick wird auf digeKlung gelenkt, die gereinigt und
sorgsam geordnet ist.

[cijuttafranzen 2007

Abb. 01

Mit dem Blick in den Spiegel und der Wahl der Klandj findet alltaglich
eine Selbstinszenierung statt, die gerade in im@vidualitat durch ihre
gesellschaftliche Vermittlung gepragt ist, durche diTransmission®
(Debray 2004) von symbolischen Ordnungen, matenell wie
machtpolitischen Konditionen und Praktiken ihrer $étzung.
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Augenblick und Spiegel

Zu Beginn der Moderne und am Ende der mittelattieein hierarchischen
Ordo fangt der Einzelne an, sich als Individuum-word darzustellen. Die
Fremdreferenz auf christliche Werte weicht zunehonger Selbstreferenz.
Doch aus dem eigenen Blickwinkel wird der Korper firagmentarisch, als
Ausschnitt, als ,corps morcelé” (Lacan) wahrgenommg@as Auge ist
einerseits abgetrennt von dem, was es sieht- depeiKdandererseits ist es
untrennbar von dem, wie es sieht- als Korper." (($ch- Dieter 2000, 256)
Auch als externer Betrachter kann das Auge nichlitesetnnen- Position
verlassen, die es selbst als Korperteil zum glaichgerstickelten Auge
macht. Zugleich tUberblendet und ausgeblendet, lgleler Augen- Blick
einem Mobiusband oder closed circuit, dessen Greqare Innen- und
AuBBen nicht eindeutig markiert ist, sondern an rinmbekannten
Schnittstelle ineinander tbergeht. Lacan hat aefatialoge Struktur von
Augenblick und modernem Subjekt hingewiesen. Um ders Erfahrung
der Zerschnittenheit zu einer Selbst-Gewissheitfizden, folgen beide
einem selbstreflexiven Muster: das Subjekt als Beadks will sich selbst
denken, so wie das Auge als Sehendes sich sehker(baitan, 1980, )
Der closed circuit von Auge und Subjekt in ihrembSthezug kann nur
aufgebrochen werden von der Vorstellung her, delléStdie vor ihm und
d.h. aulRerhalb seiner liegt. Das Selbst sieht aishEinheit unter der
Bedingung der Vorstellung, durch die es zum Objéktdas Auge wird.
Das Imagindre muss leisten, was vormals als Effekgios-mythischer
Praktiken in den Korper eingeschrieben wurde: diedration des Selbst.

Eine mdgliche Vorstellung bildet das Assistenzbitths einen anderen
Korper als Ganzen darstellt. Vom Auge als aul3eegge@stand betrachtet,
wird es vom Selbst als ein Bild der eigenen Einkgahrgenommen. So
werden einige der friihen Selbstportraits, die inRkenaissance entstehen,
mit Hilfe von Assistenzbildern gemalt, die nochig&lse Motive mit
Darstellungen von Heiligen und Madonnen als Vohstg fur die eigenen
Gesichtsziige zeigen. Der closed circuit des Sedbaties wird
aufgebrochen, indem der Blick gegenuber einem amdé€bjekt eine
distinkte AuBenposition einnimmt. Uber die Vermitiy des so
wahrgenommenen Bildes des anderen Korpers erfeigRdickbezug auf
den eigenen Korper, der durch diese Assistenz uBeranun ebenfalls als
ganzer Korper vorgestellt werden kann. ,Der zetgtlie Korper findet
seine Einheit im Bild des Anderen, das sein eigemzipiertes Bild ist."
(Widmer 1990, 23ff

Mit dem Einsatz des Spiegels als Bezugspunkt ward(dugen-) Blick auf
den eigenen Korper als Bild fest gehalten. Das dapiield ist immer
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wieder als geheimnisvoll empfunden worden und bilden Gegenstand
zahlreicher Mythen und Erzahlungen. Charles Pdrréif28-1703) hat
konstitutive Parameter des Spiegelbildes in der uiFigdes
~Spiegelmenschen” Orantes (Charles Perrault 166tertzin: Mario
Perniola 1990, 65ff) als barocke Metapher besckriebOrantes, der
~>ehende”, gibt jedem, der ihm begegnet, ein gesdsild seiner selbst,
ohne es erinnern zu konnen. Mit ,Begegnung“ ist zemen die
strukturell- raumliche Anordnung bezeichnet, dudié der Spiegel eine
andere Position als die des Korpers einnimmt, dgseiin aul3erlich und
vorgestellt ist; zum anderen ist auf den zeitlicMment hingewiesen, in
dem der Blick dem Spiegel ,begegnet’. Nur in diesémuagenblick
vermittelt der Spiegel ein Bild, das er dartberalm nicht zu speichern
vermag.

Physikalisch ist das Spiegelbild ein Lichtbild, flessen Zustandekommen
ebenfalls die rAumliche Differenz von Korper undegpl grundlegend ist:
es entsteht, wenn Licht auf einen Korper trifft udabei seine Ausbreitung
andert. Korper und Spiegel mussen sich an versehedStellen befinden,
damit es zu der notwendigen ,Begegnung” von Korpet Licht kommen
kann. Der Spiegel funktioniert als das Bild dessagn Korpers von einer
Stelle aus, an der der Korper sich nicht befindendern die ihm vor-
gestellt ist. So findet das Auge im Spiegel deremdn Bezugspunkt, von
dem aus es sich und den gesamten Korper sehen, kanBpiegel sehe ich
mich da, wo ich nicht bin...eine Art Schatten, deirr meine eigene
Sichtbarkeit gibt, der mich erblicken lasst, wo @bwesend bin: Utopie
des Spiegels... ." (Foucault [1967] 1990, 39) Wiait eigene Kdrper im
Spiegel ,abwesend" ist, kann dort der closed dyaer ihn immer wieder
als zerschnitten gefangen halt, durchbrochen und Kiliper in der
begehrten Ganzheit gesehen werden.

Der Spiegel zeigt den Korper in einer Gestalt,ali@erhalb des Szenarios
von Spiegel, Augenblick und Kérper nicht wahrnehmba Platons Hohle
und ihren Schatten vergleichbar, ist mit dem Spszgmario der Raum
eroffnet, in dem der Korper im Zusammenspiel voohLiund Blick den
Ort seiner Vorstellung findet. Le ,stade du miro{ttacan [1949] 1973a)
bezeichnet vorrangig das strukturelle Arrangemgkampf)-Stadion” und
erst dann die zeitliche Dimension, ,Stadium®. awg dier als eine Phase
der Ontogenese nicht eingegangen wird. Denn esugehdie strukturelle
Anordnung von Korper, Selbstbild und seiner Vernitty im Spiegel. Das
Szenario ordnet Positionen und Wirkungen an, dih silurch ihre
Differenz zueinander bestimmen, aber weder eineartihie von Ur- und
Abbild noch eine Ersatzwelt begrinden. Der Spiegtdlit keinen
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illusorischen Koérper her, sondern 6ffnet dem Korpen illusorischen
Raum seiner Vorstellung.

Abb. 02 /03

Der Spiegel als Medium

In der Anordnung von Korper, Augenblick und Spieggtl der Spiegel
mehr als ein blo3es Instrument, das die Prasentaiites ,ready made”
Korpers transportiert, denn er leistet die prodiktwWirkung des ,make
ready”, indem er die Bedingungen vorgibt, die Gbept erst Praktiken der
Vor- und Darstellung des Korpers als Selbstbild d@gglichen. Diese
Wirkungsweise zeichnet den Spiegel als Medium aus.

.,Medium“ meint hier zum einen die ,Mitte“, von denus jene
Transmission ausgeht, die dem Vermittelten niclfeglich bleibt, sondern
es grundlegend préagt, indem es die BedingungerMigylichkeit seiner
Wahrnehmung und praktischen Performanz bereit.stell

Historisch betrachtet, ist das Medienszenario ajifém der rituelle

Vollzug magischer und kultischer Praktiken: das Med bildet die

.Mitte* zwischen Alltagswelt und einer spirituelléphare. Der Austausch
zwischen beiden mittels des Mediums ist eingebéattetas Erleben einer
Transformation, die dber eine rein instrumentelleert®ilung von

Informationen hinausgeht. ,Medien sind im herkdnuimén Sinn nicht

einfach Ubermittler von Botschaften, sondern Vetlmitvon spirituellen

Kraften.” (Matussek 2000, 179)
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Im Kult wirkt der Priester als ein Medium, sofemven einer ekstatischen
Position aus Praktiken vollzieht, durch die er dasenschliche
instrumentelle Alltagshandeln Uberschreitet un@miAnteil am Gottlichen
erfahrt, der ihn als ,Mittler” und ,Mitte* zwischeMensch und Gotterwelt
agieren lasst. Medien pragen mit ihrer Vermittldaggsung das Welt- und
Selbstverstandnis, indem sie die Formen der Vdusigl und
Wahrnehmung bereitstellen, durch die symbolischezitéii erst erfahrbar
werden.

Ernst Cassirer ([1942] 2002, 25, zitiert in: Mails2000, S. 180) spricht
von den ,,...eigentimlichen Medien, die der Mensch erschafft, um sich
kraft ihrer von der Welt zu trennen und sich ebedieser Trennung um so
fester mit ihr zu verbinden.” Medien werden als efakte in der
Auseinandersetzung mit gegebenen Strukturen unktilra entwickelt.
Sie setzen einen Schnitt in die tradierten Wahrnglgs- und
Erfahrungsmuster, so dass sie von der gewohntert Wehnen“ und
zugleich ,fester verbinden®, indem sie ein in ilislang nicht zugangliches
Potential phanomenalisieren. Die sinnliche Wahrnaignhat zu ihrer
Bedingung stets ein vorgangiges Muster des Ubemsgdie das Medium
bereitstellt.

Das Ubertragen kann als Transmission beschriebesewgeein Vermitteln,
das in seiner spezifischen ,vorgdngige(n) nichtruraentelle(n)
Wendbarkeit* (Tholen) im Ordnen des Faktischen Béok erdffnet auf

Mdogliches: Transmission ist ,Aufgabe”, ,Verpflichmg“(Debray 2004,
18), in der sich Technik und Kultur verbinden, umit nden

Ermdglichungsbedingungen der Alltagserfahrungeriezcig das Potential
ihrer Gestaltung freizulegen. Es geht um ein ,Ergbr“, wie es
Heidegger ([1947]1963, 13) der Techne zugeordnigtkiem ,Machen und
Hantieren®, sondern ein ,Her-vor-bringen, ein ,&pre“ oder ,make
ready”, das Aufdecken eines Potentials, fur des¥enstellung und
Wahrnehmung es die symbolischen Formen vorgibt. dreser

Wirkungsweise kann das Medium als ,Spur“ beschmnelesrden, die
etwas zeigt, etwas zum Vorschein bringt. Diese Witk geht Uber die
zweckrationale Optimierung oder instrumentelle tipetische Erweiterung
(McLuhan 1964) hinaus. ,Apparate effektivieren ni&nfach das, was
Menschen auch ohne Apparate schon tun, sonderhliefsen etwas, fur
das es im menschlichen Tun kein Vorbild gibt.” (K [1998] 2000a, 83
ff)
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Die Transmission des Selbstbildes im Spiegel ist ejesellschaftlich-

historische, kulturelle Praktik, die gebunden isttechnische Bedingungen
und Geréate, auf die sie aber nicht reduziert wetdem. Die Spiegelung
vermittelt erst als soziale Praktik das Selbstbiltdjem sie Uber den
technisch -physikalischen Vorgang hinaus die gedediftlich bedeutsamen
symbolischen Formen fir die Vorstellung des Selbsteit stellt. Der

Spiegel ist technischer Trager und immer auch ,Hargktrager (Debray

2004, 18), der die symbolische Ordnung von Sprasbeialen Normen

und machtpolitischen Konditionen als die Bedingutey Wahrnehmung

und Vorstellung des zu Vermittelnden einschlietk&nn im Marchen der
Spiegel sprechen, um die Frage nach der geseltschah Akzeptanz und

machtpolitischen Bedeutung des Selbstbildes - ,\skidie Schonste im

ganzen Land?* zu beantworten.

Die aktuell gesellschaftlich bedeutsame Frage ta B ich schon genug,
um erfolgreich zu sein?* Der Augenblick in den S$alewill eine Antwort,
die nicht nur bestatigt - ,Das bin ich®- , sondeugleich aufzeigt, ob man
der gesellschaftlichen Vorstellung zu genitgen vgrm&chon" =
.Erfolgreich" = ,Be- und Geliebt". (Panfilov 200&immer 2002)

Die Spiegelung des Selbstbildes ist eingebundeRraktiken einer zum
Lifestyle gesteigerten Selbstinszenierung mit deradsforderung, sich
immer wieder neu zu entwerfen und dabei konformgehen mit den
positiv sanktionierten Mustern, die Wohlstand, @&liand Erfolg

verhei3en. Auf die kulturellen Codierungen von Sdfgt wird die

Wirkmacht projiziert, soziale und personliche Ak zu beeinflussen.
Schonheit wird durch diese Implementierung eineafyirkung zum

Fetisch, dessen Magie (Bohme 2006, 188 ff) im Ritles Blicks in den
Spiegel beschworen wird.

Der Blick sucht im Spiegelbild die Spuren des ,[>ex$ for success” - im
doppelten Sinn des zugerichtet und gekleidet farkidolg.
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Abb. 04/ 05

Kleidung und Mode als Medium

Ein Kleidungsstick hat den Gebrauchswert, vor Bssén zu schitzen, die
den Korper geféahrden oder verletzen kdnnen, wigeKalitze etc. aber
auch vor den Blicken der Anderen. In dieser insentallen Nitzlichkeit
als Ding und Schutzhulle gegen die AulR3enwelt enstthgéich Kleidung
indes nicht. Kleidung ist zugleich eine kulturdfeaktik, die eine Hlle fur
die AulRenwelt vermittelt. An der Kleidung als Medlithaften die Spuren
gesellschatftlicher ldentitdt und des Ausdrucks wadividualitdt und
Selbstwertgefunhl.

Bis in die Neuzeit entsprechen die Kleiderregeln g&arren Zuordnungen
der gesellschaftlichen Machtpositionen und Rangamden. Kleidung
markiert eindeutig den sozialen Status. (Svend€6,237) Je weniger die
gesellschaftliche Position in der birgerlichen @ssleaft durch Tradition
festgelegt ist, umso mehr nimmt die individuelléhéssche Autonomie bei
der Wahl der Kleidung zu. Die Kleidung entwickalttszum Medium der
Selbstinszenierung des Individuums. Zunéchst norh Rrivileg der
birgerlichen Klasse, wird die Kleidung durch die dd@nproduktion seit
dem 18./19. Jahrhundert auch fur die Arbeiterkl@ssehwinglicher und es
setzt eine ,Demokratisierung® der Kleidungspraktiketber die
Klassengrenzen hinaus ein, eine Durchmischung;kling down®, ,up®
und ,across”. (Svendsen 2006, 42f)

Zu der Individualisierung der Kleidung kommt einitgees signifikantes
Merkmal hinzu: Kleidung wird zur Mode, die dem fdie Moderne
kennzeichnenden Reiz des Neuen folgt. Das Neuselistzweck, Motor
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eines Prozesses, der keiner Begrindung und keieéss bedarf. Die
modische Kleidung definiert sich durch die Diffezerum Alten und den
schnellen Wechsel. (Svendsen 2006, 21ff) In vormuoate Gesellschaften
gab es Moglichkeiten der personlichen Dekoratiaa, aber keine Mode-
Erscheinungen waren, sondern langlebige, Uber @Gkoeen tradierte
Formen des Kdrperschmucks, der Haartracht etc. ¥6rmJh. an wird der
Wechsel der Kleidung selbst zum Vergnigen, zunachst fir die

Reichen, und schliel3lich kann seit dem 18./19.hiatdert von Mode im
heutigen Sinn gesprochen werden. (Svendsen 206, 11

Simmel ([1905] 1995) beschreibt Mode als eine Rkaklie dualistisch auf
die beiden Pole der Nachahmung und der Absonddramggen ist: Mode
will, indem sie sozial positiv sanktionierten Musteder personlichen
Gestaltung und Attitude folgt, soziale Anerkennwgichern und zugleich
individuelle Besonderheit ausdriicken. Mit den Meaken, zu schitzen,
individuell abzugrenzen und zugleich sozial zu gnieren, stellt Kleidung
einige der Bedingungen flr die Sorge um sich s€fsticault 1986, 53ff)
bereit. In diesem Ensemble von Handlungsstratedgerselbst(er-)findung
markiert ,Dressed for success” die Formen, die eigbl soziale Akzeptanz
versprechen. Wie der Blick in den Spiegel, gilt ddisagsritual der Wahl
der Kleidung dem erfolgreichen und anerkannten s$elber Kleidung
wird die Wirkmacht zugewiesen das ,make ready* fiilezu liefern oder
wie es volkstimlich heif3t: ,Kleider machen Leut&ignifikant fur diese
Wirkung der Kleidung als Medium ist das Setzen vDifferenzen.
Kleidung verweist nicht auf substantiell begrind@ezlingungen, sondern
legt formale Spuren zur Differenzierung im sozialkontext und in
diachroner Dimension. (Bolz 1998,198)

Die Kleidung bietet wie der Spiegel eine Oberfladatiee Hille, hinter der
keine Natur, Substanz oder auch konstante Bedewengrgen ware. Der
Versuch von Barthes (1967), Mode systematisch ale &prache zu
erfassen, zeigt, dass Mode semantisch codieralgr mit wechselnden,
kontextabhdngigen Bedeutungen. (Svendson 2006, Kilgidung
transportiert symbolische Ordnungen, gesellsclohli Konditionen und
Zuordnungen, die jeweils Differenzfelder organisierin denen es um ,das
Erlebnis von Grenze und Wechsel an sich * (Bolz8998) geht.

Kleidung markiert z.B. die Grenze, mannlich/weihlidas Beispiel der
langen Hose zeigt, dass ihre Bedeutung in vergamngéeit, vorwiegend
eine mannliche Kleidung zu sein, weder naturliclcmdonstant ist.
Vielmehr gewinnt die Hose diese Bedeutung erstenmdie als Medium
Handlungstrager der kulturellen Praktik des ,dompgnder” ist, die die
Hose als méannlich bezeichnet. Inzwischen, i.e.Beginn des 20. Jh. und
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in westlicher Kultur zeigt die lange Hose die Spler Genderzuordnung
des ,Unisex“ und vermittelt eine der Mdglichkeitedie binére Differenz
mannlich/weiblich im Alltag aufzubrechen. (Svend2896, 86f)

Fur einen personlichen Stil vermittelt Kleidung digymbolischen

Bedingungen von Individualitat und Selbstfindungt denen Differenzen
und Grenzen im sozialen Kontext gezogen werderrbiggeht es oftmals
nicht nur um eine bestimmte Kleidung, z.B. einerzdgy sondern um eine
bestimmte Herstellermarke, die das entscheidendeb8ly persdnlichen

Stils und gesellschaftlicher Position vermitteBvéndsen 2006, 118)

In diachroner Perspektive transportiert Kleidung daisammenspiel von
Wiederholung und Neuem, das als ,immer wieder nleeiheswegs ein
Paradoxon bezeichnet. Denn es geht nicht um dieekagier mechanisch-
serielle Reproduktion eines urspringlichen Zusta(isunk, s.A.) Es gibt
keinen (wertenden) Unterschied zwischen einem retstd nachrangigen
Mal. (Deleuze 1997, 366) Kleidung bewirkt ein ,Jpmeit der Syntax der
Kultur® (Bolz 1998, 197), das die symbolischen Qrdgen als
Bedingungen der Wahrnehmung des individuellen uesklischaftlichen
Selbst variiert. Diese Transmission kultureller Yererlauft in moglichst
kurzen Zyklen immer wieder neuer Moden, die dagdmesge Recycling
vorangegangener Moden einschliel3en.

Die vergangene Mode wird wieder geholt, aber nadhtidentische Kopie,
sondern gepragt durch Differenzen in Zeit und Keht&ine besondere
Form bildet Kleidung, die sich auf diese Differenmd ihre eigene
Verganglichkeit bezieht, indem sie Spuren angebhchGebrauchs
vermittelt: Jeans, die sich von der Arbeitskleidumgm Unisex- und
Massenprodukt entwickelt haben, das in fast jedesselischaftlichen
Kontext akzeptiert ist, sollen Originalitat und Aentizitdt durch ein
abgetragenes Aussehen gewinnen. Obgleich die Léched

Verschleil3spuren in der industriellen Massenpradaktergestellt werden,
vermitteln sie einen asthetischen Mehrwert fur &ielbstinszenierung.
,<originale tragen Originale“ lautete einer der Weslomgans fir Levis
Jeans. (Chi 1998, 160) Das Tragen der verschliss€ledung signalisiert
nicht Armut, sondern die Gebrauchsspuren vermitieldiesem Kontext
die Symbole fur Unabhangigkeit und Authentizitat.
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Spiegel und Kleidung : ,Augenblicksgotter

Im erneuten Blick auf das Spiegelszenario im Sdaater der Reinigung 16st sich die
anfangliche Verwirrung auf. Die Anordnung von Sgkgind davor arrangierter
Kleidung gibt vielmehr die Antwort, die mein prufiter Blick sucht. ,Sehe ich gut
aus?" Was zunachst nur zu verhillen schien, ensaibtals das Ensemble der Spuren,
die die Bedingungen des ,Dressed for Success” zamsdhein bringen. Schaufenster
und Reinigung als Orte des Szenarios unterstitzse dVirkung.

(Cijuttatranzen 2007

Abb. 06

Es ist der Augenblick, visuell wie temporéar, dezighermal3en Spiegel und
Kleidung als Medien des Selbstinszenierung kenhpeic Beide bieten
jeweils eine Oberflache, deren Wahrnehmung im Abgek die
Bedingungen des ,make ready” erkennen lasst. Spiege Kleidung
zeigen sich als auf3ere Hullen des Korpers, derstlegidender Effekt fur
die Selbstinszenierung nicht ist, zu verbergen,dsom aufzuzeigen,
sichtbar zu machen. Sehen, was als schon und vesarglemessen
gekleidet gilt, um dann selber so gesehen und ggdimh im Blick der
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Anderen bestéatigt zu werden - in dieser Verschragkumit dem
Augenblick, in der Focussierung auf das Visueliegtl die gemeinsame
mediale Wirkkraft von Spiegel und Kleidung.

Das Schaufenster als der Ort des hier betrach&#enarios verstarkt diese
Bedeutung des Visuellen fir die Medien der Selbggnierung.
Ublicherweise bietet das Schaufenster den RahmedidiPrasentation der
Mode, der aktuellen Bedingungen des ,Dressed focess.” Als Fenster
fordert es den Augenblick heraus, sich auf die estglite Kleidung zu
richnten. Das Anziehen als die gewohnte Praktik imgdng mit Kleidung
ist durch die Glasscheibe ausgeschlossen. Wie giagedbild den Korper,
den es zeigt, nicht greifen lasst, so ist hier ad&h Kleidung nur ein
visueller Reiz, der Begehren wecken soll. Am O &ehaufensters lasst
die Mode eine Welt der Versprechen und Sehnsiicateohreten, die
Walter Benjamin bereits zu Beginn des letzten Jamtbrts anhand der
Passagen in Paris beschrieben hat. Auch hierrisadehe Wechsel und ein
immer wieder Neues signifikant: Der Betrachter wativnicht lange,
sondern ,flaniert* zum nachsten Schaufenster und dusgestellte
Kleidung wird in kurzen Abstanden durch neue etsetz

Eine Reinigung wird mehr oder weniger regelmaligesucht, um an der
Kleidung unerwlnschte Gebrauchsspuren beseitigetasgen. In einer
Schutzhulle verpackt und mit einem angehefteteteleersehen, sieht die
Kleidung nach erfolgter Reinigung wieder fast wieunaus. Sie taugt
erneut zur taglichen Selbstinszenierung oder kasrzd ihrem Recycling
als Mode aufbewahrt werden. So unterstitzt auctOdieder Reinigung im
beobachteten Szenario die Bedeutung des AugenptiglssVisuellen und
immer wieder Neuen fur das ,Dressed for Success".

Spiegel und Kleidung sind ,,Augenblicksgotter” (Bdl298, 197), deren
mediale Wirkung flichtig bleibt. Der Spiegel zetfgts Selbstbild nur ,in
situ” und speichert es nicht Uber diesen Augenbiidaus. Die am
schnellen Wechsel der Moden orientierte Kleidungnittelt gleichfalls
den ,Wert des Kirzesten.“(Nietzsche, zitiert in B&b98, 197) ,Gottern®
gleich haben die Medien Spiegel und Kleidung eingkWhgsmacht als
Handlungstrager, die nicht in ihrer Materialitéstiaihalten ist, sondern an
die im alltaglichen Ritual der Selbstinszenierumgnier wieder erneut
appelliert werden muss.
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